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CHuice, Plamne

La French Towch, qui a margué les
années 90, coincide avec vos débuts.
Vous reconnaisser-vous en elle ?

Christophe Fillet — Il v a sans doute
une analogie avec la musique mais
ce qui différe, c'est que les designers
ne sont pas ous amiveés en meme
temps. J'ai demarré chez Philippe
Starck. Il a ouvert la voie aux jeunes
designers. Un certain nombre de
Francais ont eu assez de succes
a l'étranger pour que l'on parle de
phénoméne sianificatif. Quand je
voyage, je vois bien gue [aura du de-
sign frangais se ressent toujours. On
ma sollicité par exemple parce que
j'avais « la main francaise » ! Je ne
sais pas exactement ce que cela si-
gnifie | Ce qui m'intéresse, c'est d'ap-
porter des réponses adaptées a des
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1l s'imaginait musicien, il fait
partie des valeurs stres du
design et de I'architecture
d'intérieur. Christophe Pillet est
un concepteur éclectique, fasciné
par l'expression de la simplicité
et qui fait le grand écart entre
les matériaux authentiques et
ceux de haute performance.
Son elégante ingéniosité séduit
depuis plus de vingt ans Driade,
Kartell, Porro, Profim, Enne,
Offect.. Le Gray d'Albion a
Cannes, un lodge contemporain

au Cameroun occupent son quotidien tandis qu'il décline
Ex Nihilo 4 I'étranger et s'appréte a redynamiser les points
de vente Christofle. Dans son studio parisien ouvert en 1993,
Christophe Pillet dépoussiére et questionne...

problématiques specifiques. Il y a en
gffet une spécialité francaise dans
le dessin qui fait I'ohjet d'une forte
reconnaissance, Ce gui nous réunit
avec les fréres Bourowllec, Jean-
Marie Maszsawd, Ora Ito ou Moé Du-
chaufour Lawrance, ¢'est un rappart
parficulier & I'objet. Mes meubles ne
cherchent pas a faire la révolution,
ce ne sont pas des
lls s'inscrivent gentiment dans une

« manifestes =,

histoire d'art de vivre, de confort, de
plaizir, de sensualite elagante. Labjet
seduisant sinscrit dans le bisn-vivre.

Au  printemps, wvotre exposition
Snapshots a marqué les 30 ans de
RBC & Lyon, Trols thimes - Green,
Light, Black - structuraient la scé-
nographie. Pourguoi ee cholx ?

CP - Je connals son fondateur
Frank Argentin depuis que j'ai amé-
nagé le magasin dAvignon en 2007,
Cette année, il voulait faire wune
rétrospective de mon travail avec
un regard assez commercial, Clest
un parti pris intelligent. J'ai imaginé
de regrouper 80 produits dans trois
« boites » - Green, pour [‘approche
urbaine, minimaliste, géometrique,
Light, autour des Foisirs, du plein-
air. La lumiére est lige pour moi au
solaire, & une simplicité géométrique
tres moderne. La simpliciteé est une
vart, Taws mas chists sont dassi
més par soustraction. Black, enfin,
s'altache & la silhouette, aux lignes.
Le nolr, c'est la forme, le contour
des choses. Il rervoie a l'évidence, &
l'efficacité, On ne doit pas &tre initie
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BRIC Lyon, Snapshots

pour apprécier un objet. Sa seduc-
tion doit etre immediate et ressentie
par tous. C'est lNapproche que ['ai aue
chez Lacoste pandant quinze ans en
imaginant des boutiques, des sacs,
des accessoires design ou lorsgue
j& dessine une table ou une chaise
cjul ressemblent & une table &1 i une
chaise,

Deux de vos siéges ont été distin-
gués cette année. Chic Air (Pro-
fim) a recu un Red Dot Award et
Moniparmasse (Offecct) un German
Design Award. Comment expliquez-
vous ces prix 7

C.E - lls sont tous deux issus d'une ré-
flexion particuliére. La chaise
Montpamasse s'inspire d'un
textile tendu sur quatre pieds
poses & I'envers, Elle tire son
origine d'une ideée de fond que

je cherche & développer. Dans

le monde de l'obhjet et plus
generalement de la consom-
mation, la notion de gualite

est liee & celle de guantité. Lin

bon canape doil 8tre un gros
canape, une bonne assiette

esl copieuse ! Or I'evolution de

ratre civilisation nous pousse

a épargner. Les énergies, les
matériaue ne sont pas inépui
sables. On doit 2e confrontar &

des objets de qualité supérieure réa-
lisés avec une économie de moyens.
Montparnasse y participe. Clest aussi
une chaise trés légére, Les assises
Chic Air demaontrent gu'il est possible
d'utilizer les codes du luke au profit
dobjets tréas accessibles.
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Votre luminaire Plume, dévoilé & Mi-
lan par Oluce, est & la fois minimal
et trés expressif avec son réflecteur
simplement plié en forme de plume.
Comment est-il né ?

C.R — Quest ce gu'une lampe au fi-
fial ¥ Une ampoule avec un fil relie a
Lify iNterrupleur el & une prise de cou-
rant. Le reste, ¢'est le propos gu'on lui
préte. Plume se compose d'une tige
tubulaire et de quelgues grammes
de meatal. Cette lampe mintéresse
pour zon petit réflecteur posé sur
les éléments techniques qui font la
fonction et la nécessité de lobjet,
Fluma, a sa fagon, répond au plus
petil elerment de caracterisation.

€€ 0On doit se confronter

a des objets de qualité supérieure

réalisés avec une économie
de moyens. 5,

Koetell, Shibuyo

Le bureau, aujourd’hui en pleine
dwoluthon, est un autre thime d'inté-
rét chez vous., Que voulez-vous dire
avec la phrase « Clest la premiére
folz gu'une génération décide de son
environnement de travail » ?

C.E — Ma géneraticn a vécu en direct
Fémergence de la start-up nume
fique. Les entreprises traditionnelles
quil veulent étre cool imitent Google,
mais on a dépassé le stade du bu-
reau qul ressemble & une chambre
d'étudiant ! La vraie nouveauté reléve
d'une [nvantion « autopradiuctive » La
nouvells genération se démargue en
créant son propre modéle de travail,
Dans cette revolution numerique,
c'esgt la pramiere fois que des jeuneas
inventenl en trés peu de temps des
professions nouvelles mais auwssi le
cadre d'expression de ces métiers.
Pour « Les Dunes =, le siége de la
Saclété Géndrale & Val-de-Fontenay,
il fallait trouver un modéle de travail
différent du tertiaire en pensant & la
jeune generation de banguiers. C'est
un terrain vierge a structurer et c'est
passionnant.

Quelle a été votre intervention
sur ce chantier 7
C.E - On nous a demando de tra-
duire l'expression du travall dans
sa dimension a la fois statutaire
et qualitative. Le monde du travail
actuel nexprime plus seulement la
performance mais aussi la qualité
de vie. On gere de l'indiscipline dans
les grands espaces. On ne re-
met pas en question la table,
la chaise, le luminaire dont
on aura toujours besoin. Les
fabricanis créent depuis vingt
ans une pléthore de produits
de plus en plus compliqués.
Latable « Less » de Jean Mou-
vel pour Unifor reste une réfé-
rence, Ce qui change, c'est ce
fgue racontent ces [IF'DﬂLJiT.S &t
comment nous les utilizons,
Le fawteuil de bureau, par
exemple, m'a plus la méme ex-
pression hierarchique qu'hier,
On distingue plutdt le fauteuil
pour
a plusieurs.. il illustre un rmoemant
de wvie. Clest pourquad on a imaginé
entre autres un canapé modulable
pour déjeuner au restaurant d'ontre-
prise et une table de consell dadmi-
mistration suffisamment haute pour
favoriser des réunions dynamiques

sa concantrar,  parlaer
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Ex MNiliks Paris

En retail, vous étes a l'origine des
boutiques de Catherine Malandri-
no, Jean-Claude Jitroizs ou encore
Lacoste, dont vous avez été direc-
teur du design. Pour la marque de
parfums Ex Nihilo, vous déclinez le
concept parisien en corners dans
les grandes métropoles. A I'heure
oil tout s'achéte en ligne, qu'attend
le consommateur pour entrer dans
un magasin 7

CP - Clest évident quil est devenu
plus facile d'acheter sur Internet.
Mais la dimension physique reste un
atout pour la boutigue, si elle réussit 4
offrir ce que llinternaute ne trouve pas
en ligne - l'accueil, l'expérience, le nar-
ratif... La boutique physique a perdu
peu a peu sa dimension de machine
a vendre ultra-performante, Certaines
marques ne la considerant plus gue
comme vitrine, showroom, ambas-
sade, espace dédié a l'entertainment
La boutique tend & incarner un théatre
de valeurs, qui sert a vendre des pro-
duits, Chez Apple, par exemple, c'est
f'ultra-complicité avec des vendeurs
experts qui prime, bien plus que le
décor. Une boutique est un théatre ol
ge joue une pidce vraie mettant en ac-
tion une relation entre un consomma-
teur et l'univers identifiant la marque.
Vendre des produits sur place sera de
plus en plus secondaire,

La pratiqgue du métier darchitecte
designer est devenue pluridiscipli-
naire. Qu'est-ce qui prend le pas
aujourd'hui chez vous 7

S FASHION NEWS

CP - Je n'ai jamais cherche a aller
vers telle ou telle discipline. Clest
le travail au quotidien qui pousse a
répondre & des demandes précises.
Au fond, le travail est le méme avec
das échelles différentes. Ce quon
demande aujourd’hui & un designer,
a un architecte, ce nest pas de
construire un objet, un batiment mais
de raconter une histoire, de donner
un point de vue singulier sur 'état du
monde, de Iart de vivre, en utilisant
l'objet ou l'espace comme médium.
Ce qui mintéresse, c'est de pratiquer
toutes les échelles possibles sur les
sujets les plus variés et compllexes.
Le réameénagemant du Gray dAlbion
a Cannes sera acheveé dans trois ans
En ce moment, il y & d'autres projets
d'haotels en Géorgle, au Cameroun, &
Bodrurmn en Turguie, & Casablanca

€€ | g boutique tend & incarner un thédatre
de valeurs, qui sert a vendre des produits. ,,

Quelles nouvelles tendances rele-
vez-vous a travers les demandes
qui vous sont faites 7

C.P - Au global, je ne comprends rien
aux tendances et je n'y crois pas !
Cependant, ce qui est intéressant
dans mon métier, c'est de voir com-
ment évolue notre regard par rapport
a la consommation « commerciale ».
Mous venons da vivre vingt ou trente
anndes extrémement nostalgigues,
guidées par une relecture de notre
histaire, de notre passé glorieux qui
séloigne.. A nouveau, les regards
e tournent vers un futur rassurant,
qui n'est pas obligatoirement nair
et tourné vers la mort. De nouvelles
envies d'experimentation, dinnova-
tion se mettent en place. La percep-
tion d'un futur, gui ne serait pas un
territoire totalerment hostile, me fait
I'effet d'un fait nouveauw enthousias-
mant. Dans le design comme dans
I'architecture dintérieur, on a beau-
coup revisité les codes, réegenere les
traditions en partant de lexistant
Les mols remix el sampling ont inté-
gré le vocabulaire courant. Les indus-
triels se montrent aujourd'hul plus
nouveaux matériaux,
aux concepts novateurs, Les aspi-
rations nouvelles sont perceplibles.
On a dépassé le désir de reproduire,
de réinterpréter. Qn tend vers de nou-
yeaux terrains dexpression el vers
une régénération de nos métiers. m

puveris aux

€€ Au global, je ne comprends

rien aux tendances
. ¥ . :
et je n'y crots pas ! ,,
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